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Pour te simplifier la vie lors

de ta rédaction de devis.

A

LOGO

BROCHURE

CHRISTINE ST,ONGE
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DEVIS — Intro

IPSUM

Allo!

Le devis est un excellent moyen de te dévoiler en tant que professionnel assumé. Cela permet de prendre le poul
du client en étant transparent de bord en bord, que ce soit pour ton prix, pour tes délais, pour ton fonctionnement
et aussi pour les étapes de productions d’un projet, entres autres. Souvent, le client qui dit non a peut-étre juste
besoin de comprendre la charge de ton travail. Il a peut-étre juste lu ton prix et pas tout le reste... FAIK, c’est pour
cette raison qu’un devis devient pour moi un beau tremplin pour 'éducation et surtout pour... Prendre le poul.

Prendre le poul...
Qu’est-ce tu veux dire Christine?

Le client A aura parfois les belles phrases toutes
faites pas chouette a entendre...
C’est la que ton coté Pro te servira.

« Oufff, c’est trop cher, je vais le faire
moi-méme... Merci quand méme!»

— Dit-il, sGre de son coup.
Option 1: « Je comprends, pas de probléeme!»

Option 2: « Oh, ok. Combien pouvez-vous
investir pour ce projet? »

— Dit le graphiste quine feel pas le projet tant que ca.

— Dit le graphiste qui feel bin gros le projet.

5 raisons de pourquoi
c’est I'fun faire un devis

\
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Le client B sera content d’avoir pris connaissance
de ton devis détaillé et te posera des questions
intelligentes s'il a besoin de plus d’infos.

« C’est parfait! Voici ma signature.
Je t’envois 'acompte d’ici demain.»

— Dit-il, sGre de son coup.
« Super, merci bin gros pour ta confiance!»
— Dit le graphiste assumé.

1. Ga veut-dire que quelqu’un a de lintérét
pour ton travail.

2. Ga veut dire que tu pourras payer ton loyer
et tes besoins essentielllls.

3. Ga veut dire que tu es professionnel.

4, Ga veut dire que tu pourras popper 'champagne ou
ta bouteille de Kombucha.

S. Ga veut dire que tu as des chances de te faire un
nouveau client via ton nouveau client via Uautre
nouveau client...
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Ca prend quoi
dans un devis ?

LOREM

IPSUM

PROTEGE-TOI 14

Le graphiste n’est pas responsable des erreurs
non pergues par le client. Son travail consiste
d faire la mise en page avec le matériel fournis.
Toutefois, il se réserve le droit d'aviser le client
s’il apergois un ou plusieurs erreurs évidentes.
Il est de la responsabilité du client de vérifier
et valider le tout avant d'approuver le travail.
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Y mettre de LAMOUR

MENTION
sous toute réserve’

Il doit &tre NUMEROTE
pour avoir un numéro de référence

Tes COORDONNEES
et celui du client

Les DATES
La date du jour et durée
de validité de Uoffre?

La DESCRIPTION DU PROJET
au sens large

Les ETAPES DE PRODUCTIONS

Les CONDITIONS GENERALES
DE VENTES (CGV] a signer
et faire signer a ton client

La-les DATE-S DE SIGNATURE-S

La MODALITE du genre:

La soumission et les CGV (p. 2] doivent
étre accompagnés du paiement de XX%3

du montant net de la prestation a titre
d’acompte. Le paiement d’acompte
annoncera que Uoffre de services a été lu
et est accepté puis fait office de contrat qui
lie les signataires. Le tout annonce le début
du projet. et aussi que Les fichiers finaux
seront livrés au client a la réception du
dernier paiement.

"Ca c’est si mettons tu veux la job, pis que t’es prét a
baisser ton prix. T’as 'dwa ! C’est toi qui décide.

?Ca c’est pour te protéger, si mettons ton client te
reviens dans 3 ans, pour le méme mandat, ton tarif
et la valeur de tes estimations vont évolués dans le
temps donc le prix aussi. La durée peut étre 1mois
comme 1an. C’est toi qui décide.

3 Pas en bas de 30% d’acompte plzzz Et tu peux
demander méme si c’est pour une p'tite jobine.
T’as Udwa ! C'est toi qui décide.

“Ca c’est pour te protéger, si mettons ton client
appergoit des erreurs, des doublons, etc. Il sera
avertis. Astuce : @ gjouter dans la signature email.
T’as 'dwa I C’est toi qui décide.



Exemple devis

Le nom du graphiste assumé
SOUS TOUTE RESERVE 1234, rue patate pilée
Kedgwick (QB) E8B 1J3

LOGO
James Eitfield

Devis n° 666 Metallipouette
Date : 31 février 1982 los angeles 777 S Santa Fe (QC)
Expire le: 31 mars 1982 514 555-5555

james@metallipouette.com

PHASE 1: Introduction et mise en contexte
+ La clientéle cible, personna et marchés cibles définis

* Les attributs, les valeurs et la mission de Uentreprise

* Les forces et faiblesses de la marque actuelle

+ Les produits et services clés de Uentreprise

* Les concurrents de Uentreprise et de la marque

+ Signature du forfait par les deux parties

* Facturation et paiement du premier versement.

PHASE 2 : Recherche créative, réalisation & présentation
- Dir. Artistique, imagination, esquisses, ajustement et réal. vectoriel
+ Visualisation de la marque pour adaptation futur au marché local ou +
- Style graphique (typo, palette de couleurs, énergie, forme, lignes, etc.)
- Présentation des idées sous forme de mockup, 3D
- Jusqu’a X propositions graphiques, pour 1 choix
- Jusqu’a X séances révisions du model choisi, selon retour constructifs client
* Approbation final du client pour la phase suivante.

PHASE 3 : Finalisation & matériels fournis
- Vérification et contréle de qualité assurée
- Finetuning technique et préparation des piéces finaux
- Kit et présentation graphique simplifié du logo
- Assemblage finale dans le respect des contraintes pour usage sécuritaire
* Facturation et paiement du dernier versement
+ Envois des fichiers fournis en PNG, JPEG, EPS etlou PDF haute résolution.

Sous total X XXX XXX S
TPS -123RT123 5.0% XX XXX S
TVQ -12345Q1234 9.9757% X XXX S
TOTAL 1234567 S
En sus si applicable (XXSIh) : - Changement du design aprés lavoir approuvé

* Ajout de proposition-s - Demande de changement du design différent que le brief initial

* Ajout de variante-s - Recherche photo libre de droit [ex: Unsplash, Pixabay, etc.)

+ Ajout de séance-s de révision-s et d’ajustement-s - Recherche t Photo Istock ou Shutterstock (licence standard] a partir de XX Slch.
- Révision majeure dépassant 2h - Photo de banque d'image Istock — licence étendue a partir de 333 Slch.

- Déclinaison de langues - Fichiers sources — illustrator ou InDesign ou Photoshop

- Frais de déplacement (client, fournisseur, etc.) - Demande sous-traitant (rédacteur, photographe, fournisseur, etc.) sur demande
Modalités

La soumission et les CGV [p. 2) doivent étre accompagnés du paiement de XX% du montant net de la prestation a titre d'acompte. Le paiement d'acompte
annoncera que le contrat a été lu et est accepté, puis fait office de contrat quilie les signataires. Le tout annoncera le début du projet. Les fichiers finaux seront livrés au
client &la réception du dernier paiement. Payable sur réception ou dans les 30 (tente]) jours suivant la date de facturation. Des frais de 2% mensuel peuvent s'appliquer.

- CE DEVIS EST PRESENTE SOUS FORME DE FORFAIT GHRISTINE ST.ONGE
* Ceci est un exemple, mais tu peux reprendre la formule, t’as U'dwa ! ~designer graphique



Exemple devis

Le nom du graphiste assumé
SOUS TOUTE RESERVE 1234, rue patate pilée
Kedgwick (QB) E8B 1J3

BROCHURE
James Eitfield

Devis n° 666 Metallipouette
Date : 31 février 1982 los angeles 777 S Santa Fe (QC)
Expire le: 31 mars 1982 514 555-5555

james@metallipouette.com

PHASE 1: Introduction et mise en contexte
+ La clientéle cible, personna et marchés cibles définis
* Les attributs, les valeurs et la mission de Uentreprise

* Les forces et faiblesses de la marque actuelle

* Les produits et services clés de Uentreprise

* Les concurrents de Uentreprise et de la marque

+ Signature du forfait par les deux parties

* Facturation et paiement du premier versement

PHASE 2 : Recherche créative, réalisation & présentation

+ Dir. Artistique, imagination et esquisses

* Recherche et développement — Grille graphique

- Imagination et style graphique [typo, palette de couleurs, énergie, forme, lignes, etc.)
- Proposition de la grille graphique présenté sous forme de Mockup 3D (Look and feel)
* Incluant X séances de révisjons et d’ajustement de la proposition

* Approbation de la grille pour la suite du projet

PHASE 3 : Infographie intérieure, adaptation & révision globale

+ Adaptation et montage infographique total, selon la grille approuvée

* Infographie de X figures et XX tableaux

* Traitement de texte d’env. XXX pages Word de Texte courant, annexes et références
* Traitement de XX photos fournis par Le client

* Incluant X séances de révisions d’environ Th chacune

- Communications & suivis avec le client pendant tout le projet

PHASE 4 : Finalisation & matériels fournis

* Approbation, facturation et paiement finale

* Vérification, controle de qualité technique & assemblage finale

+ Livré sous format PDF Haute résolution pour fin d'impression ou pas.

Sous total X XXX XXX S
TPS - 123RT123 5.0% XX Xxx $
TVQ -12345Q1234 9.975% X XXX S
TOTAL 1234567 S
En sus si applicable (XX$Ih) : - Changement du design aprés lavoir approuvé

+ Ajout de proposition-s - Demande de changement du design différent que le brief initial

+ Ajout de variante-s - Recherche photo libre de droit [ex.: Unsplash, Pixabay, etc.)

- Ajout de séance-s de révision-s et d'ajustement-s »Recherche t Photo Istock ou Shutterstock (licence standard) a partir de XX Slch.
- Révision majeure dépassant 2h - Photo de banque d'image Istock — licence étendue a partir de 333 Slch.

- Déclinaison de langues - Fichiers sources — illustrator ou InDesign ou Photoshop

- Frais de déplacement [client, fournisseur, etc)) - Demande sous-traitant (rédacteur, photographe, fournisseur, etc.] sur demande
Modalités

La soumission et les CGV [p. 2) doivent étre accompagnés du paiement de XX% du montant net de la prestation a titre d'acompte. Le paiement d'acompte

annoncera que le contrat a été lu et est accepté, puis fait office de contrat quilie les signataires. Le tout annoncera le début du projet. Les fichiers finaux seront livrés au
client ala réception du dernier paiement. Payable sur réception ou dans les 30 (tente] jours suivant la date de facturation. Des frais de 2% mensuel peuvent s'appliquer.
Le graphiste ne peut étre tenu responsable des erreurs non pergues par le client. Siune réimpression est nécessaire, le client devra en assumer les frais. Les fichiers PDF
(ou JPEG] sont fournis & des fins de vérifications seulement.

- CE DEVIS EST PRESENTE SOUS FORME DE FORFAIT CHRISTINE ST.ONGE
* Ceci est un exemple, mais tu peux reprendre la formule, t’as U'dwa ! ~designer graphique



cGv
soustouteresere conditions géneérales de vente (CGV)

Les parties déclarent avoir bien lu,
compris et acceptent le devis.

Dates Signatures Initiales

- DOCUMENT A TITRE D’EXEMPLE, FONCTIONNEL ET VALIDE. GHRISTINE ST.ONGE
* Fonctionnel et valide a utiliser, mais non vérifié ou relu par un cabinet d’avocat. ~designer graphique
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CHRISTINE ST.ONGE

AV
. LE DEFI 5 JOURS
- trouves-toi un client &
- TON go0Ut!

3  MON BILLET!

LA COMMUNAUTE
APPEL DECOUVERTE!
ACCOMPAGNEMENT PRIVE

LE PODCAST


https://calendly.com/repimpe-decouverte/30min
https://pod.link/1616545498
https://www.eventbrite.com/e/513343583477
https://calendly.com/repimpe-decouverte/30min
https://www.facebook.com/groups/graphistesoutofthebox

